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Firenze
rimo in assoluto in Toscana
@ stato il management Pra-
da ad avere l'idea di creare
ungrande centrodivenditaal det-
io a prezzi scontati dei model-
li vecchie collezioni. | giap-
ponesi all'inizio degli anni No-
vanta sono letteralmente impaz-
ziti cercando di w agj]]:
ma geografi spa
“pellettier d'Ttalia” a Levanelle,
una frazione vicino a Montevar-
chi a meta strada tra Firenze e
Arezzo, Poidagli hotel fiorentini e
romani sono stati organizzati ser-
vizi giornalieri di pullman e taxi
che acca o i clienti nel
capannone delle “svendite” dove
i reparti di calzature e borse sono
riforniti continuamente di artico-
lti}uhdnﬂ,lﬂw:m.h el o
formadi cheoggisichiama
outlet ed ha perso nel
tempo la caratteristica
del monomarca.

La Toscana & stata ter-
ra fertile per le griffe che
fanno affari con quelleri-
manenze di magazzino
che nelle vetrine di via
Tomabuoni non si pos-
sOT0 proporre. La stessa

Prada ha aperto un'altra
“sede discount” a Fucecchio e un
negozio a The Mall, il grande cen-
tro del Leccio alle porte di Firenze
inauguratonelmarzodel 2006 do-
ve sono in vendita i marchi pit fa-
shion da Dior a Cavalli, Armani,
Gueced, Yves Saint Laurent, Valen-
tino, Ferragamo, Tod's, StellaMc-
Cartney con prezzi scontati dal 35
efinoal 75percento. Neicentone-
gozi defla struttura lavorano 700
persone (il 67% risiede sul territo-
io eil 60 percento dei dipendenti
B assunia con un contratio a tem-

Gli outlet un business che richiama anche turisti

Pmdaapﬂilg{r’imuesuhitudnpulaTmmédivenlatatenahrﬂleperlagﬂﬁapiﬁfamnsacmvanﬂununprezzimpar&mntaﬁicapiﬁnmﬂ rimasti in

magazzino.

po indeterminato) e il fatturato
superai 100 milioni di euro annuii
con circa 3 milioni di visitatori,
provenienti soprattuttodaTosca-
na ed Emilia Romagna.

Nello stesso territorio ¢ nato
anche The FashionGroove (Geox,
Intimissimi, Disney, Flavio Ca-
stellani) fondato come The Mall
dall'imprenditore di Reggello Da-
rio Renzl, scomparso lo scorso
settembre, E un terzo outlet sta
per aprire sempre a Reggello: si
chiamera Fashion

cieth costruttrice & la Cooperativa
La Castelnuovese di Cavriglia.
The Mall & in diretta competi-
#one con il villaggio di
Barberino dove sono pre-

giomata facendo

cora pili fornito il Valdichiana Out
Village accanto all'vscita
dell'Autosole,aFolano (B0 marchi
con sconti non inferiori al 40 per
cento), mentre Dolce e Gabbana
espongono collezioni a sconto al
Freeport Outletdi PieveaNievole,
vicine aMontecatini, ea Pian del-
TI'lsola nella campagna di Rigna-
no, A Cascina, nei pressi di Pisa, &
statoapertoil CentroModabyCa-
rabetta ma sono gl spacci azien-
dali con i capi di seconda scelta
adessoaprendereterreno: nasco-

no spesso nelle immediate vici-
nanze dell'azienda madre o del-
I'atelier. Per esempio a Sesto Fio-

rentino ¢'é quello di Roberto Ca-  gruppo tessile Fabio Inghirami,

valli,aSansepolcroinprovinciadi

traCampi Bisenzio e Calenzano si

Arezzo ha un punto vendita il trovano il cachemire di Malo e gli

Nasce Garpe, joint venture tra Gucci e “Arte e Pelle”

weei annuncia una nuova joint

venture nel settore della pelletteria

conun'aziendadell'indotto. Nasce
Garpe (Gucei Arte Pelle), una nuova so-
cleta posseduta al 51% da Guecci e perilre-
stante 49% da Virgilio Brogi, titolare di Ar-
te e Pelle, impresa di Piancastagnaio (Sie-
na), gia fomitore di Gucci dal 1995, azien-
da da 8 milioni di euro di fatturato realiz-
zati prevalentemente nella ‘borsetteria,
con circa 40 dipendenti diretti e un indot-
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todi 18 subfornitori per circa 120 addetti.
Negli ultimi mesi Gucci aveva condot-
to altre operazioni di ingresso nel capitale
di societa di fornitura del territorio tosca-
no con lo scopo di valorizzare la filiera re-
gionale. Su sollecitazione di Cna, la mai-
soné perbanche chiamata a trattare un si-
stemnatariffario che garantisca remunera-
zionicerte e adeguate ai subfornitori.
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ne sono in tutta la regione: molti sono stati disegnati e realizzati come villaggi dove intere famigliole possono trascorrere I'intera giornata

ab{'u;di Pnuimm SR
stagione i outlet,

con la crisi economica hanno tro-
vato nuovo vigore, & tuit"altro che
al tramonto. Unaricercacommis-
sionata dalla Comunita montana
del Mugello mettein evidenza co-
me il megainsediamento dell"ou-
tletdi no,unodeipiiigran-
di d'Italia, non abbia sostanzial-
mente modificato in senso nega-
tivo latenuta del tessuto commer-
ciale tradizionale delle zona. L'a-
nalisi emerge dallo “Studio
sull’andamento dell’'economia e
del commercio nel territorio della
Comuniti Montana Mugello® cu-
rato da Simurg Ricerche. Tra il
2005 e il 2009, a fronte di un'inevi-
tabile diminuzione della rete del-
lavenditaald nelleimme-
diate prossimita dell'outlet, si as-
sisteaunincrementodelle attivita
di bar e ristoranti. Un fenomeno

rese turistiorganizzati, an-
cheospitatiinstrutturealberghie-
re mugellane d&;we i giapponesi
rappresentano mo paese per
arrivi. L'uuﬂetslc%nnﬂgwa quindi
come un ulterfore attrattore turi-
stico eunostrumento di * tipicita”
del tutto nuova del territorio. Dal-
lo studio si evidenzia poi che il
commercio di vicinato, che sem-
brava rappresentare la parte piii
dehole del sistema commerciale
locale, si assesta sui valori regi-
strati prima dell apermra dell'ou-
tlet. Pitiluci cheombra, insomma
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